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Wprowadzenie teoretyczne

Głogów jako organizm miejski jest terenem wybitnie specyficznym. Zawiera szczątki miasta industrialnego epoki historyzmu (rynek, fosa, teatr, kościoły, nieliczne pozostałości dawnej substancji kamienicznej), wykorzystane w postaci średniowiecznego planu rozkładu ulic uzupełnione zabudową typową dla miasta postindustrialnego w obrębie Starego Miasta, podczas gdy pozostałe składowe – Śródmieście, os. Kopernik, os. Piastów to typowe osiedla industrialne epoki modernizmu. Stan taki wynika z przyczyn geograficzno – historycznych („zacieśnienie” miasta – twierdzy w czasach pruskich, zniszczenia z II wojny światowej, dynamiczny rozwój w efekcie odkrycia miedzi i powstania LGOM). Standaryzowana struktura przestrzeni oraz technologia umożliwiły szybką, lecz monotonną rozbudowę (patrz: A. Billert, s. 60 - 65). 
Założenia „zrównoważonego rozwoju miasta”, jak i Miasta Europejskiego” (patrz: „Karta Lipska na rzecz zrównoważonego rozwoju miast europejskich”, „Założenia Krajowej Polityki Miejskiej do roku 2020” formułują m.in. następujące postulaty:
· zachowanie lokalnej specyfiki urbanistyczno – architektonicznej,
· preferencje rewitalizacji i działań reurbanizacyjnych,
· konsolidacja obszarów miejskich zgodnie z założeniem „miasta zwartego”,
· reintegracja społeczno – gospodarcza, czyli walka z marginalizacją i segregacją, wspieranie emancypacji.
Procesy zachodzące w tak kształtowanym miejscu powinny mieć charakter partycypacyjny.
Głogów posiada kilka potencjalnie wartościowych z opisywanego punktu widzenia lokalizacji, uwzględnionych w ankiecie a mogących służyć jako centra stymulujące rozwój.
Ankieta stwarza możliwość partycypacyjną, tzn. podjęcia aktywności na rzecz decyzji co do wyboru priorytetów rewitalizacji. 

Metodyka badań

W badaniach wzięło udział 528 respondentów, co – biorąc pod uwagę ograniczenia czasowe – uznać można za zadowalającą i spełniającą zakładane powszechnie kryteria liczebności próby badawczej z populacji. Przegląd ankiet zamknięto 16.01.2016, 11.08 AM. 
Na interpretację wyników i wnioski z nich płynące należy nałożyć pewne ograniczenie związane z niemożnością kontroli reprezentatywności próby badawczej. Badania internetowe nie pozwalają na kontrolę proporcji odpowiedzi osób o zróżnicowanym wykształceniu, ze względu na wiek czy płeć.
Znacząca część badań wykonana została metodą tradycyjną (232 z 528 respondentów, co stanowi 43,9% wielkości próby badawczej) i wprowadzona wtórnie w system. W stosunku do tej grupy zachodziła możliwość monitorowania zmiennych, ze względu na które dokonano podziału na podgrupy badawcze: w stosunku do tej podgrupy poprowadzone zostaną analizy szczegółowe.



Deklaracji co do płci dokonało 515 osób (13 nie odpowiedziało); 73,4% próby badawczej stanowiły kobiety, mężczyźni – 26,6%. Wskazuje to na parametry badanej podgrupy i niepełną losowość doboru respondentów, lecz także - na zaangażowanie w problematykę społeczno – gospodarczą i obywatelską, zróżnicowane ze względu na płeć. 

Wykształcenie określiło 509 osób (brak 19 deklaracji), zaś w tym przypadku prawie równoliczne i zrównoważone w proporcjach są podgrupy osób z wykształceniem wyższym (46,4%) oraz średnim (46%). Zaledwie 7,6% to respondenci z wykształceniem zawodowym. Rozkład proporcji wydaje się uzasadniony – im wyższy poziom wykształcenia, tym większa gotowość do posługiwania się Internetem, a także – świadomość potencjalnego znaczenia udzielenia odpowiedzi na pytania ankiety.



Znany jest wiek 510 respondentów (brak określenia przedziału wiekowego 18 osób), a najczęstszy odnotowany to 21 – 30 lat (50,4%). 21,2% to odpowiedzi mieszkańców Głogowa w wieku 31 – 40 lat (21,2%), 41 – 50 lat (13,9%). 8,8% to odpowiedzi respondentów do 20 roku życia, zaś pozostałe 5,7% odnosi się do osób powyżej 60 roku życia. Generalnie potwierdza się zasada, iż im starszy respondent, tym mniejsza gotowość do posługiwania się nowymi mediami.
W podgrupie wypełniającej ankiety pisemnie (232 osoby) występuje 136 kobiet (58,6%) wielkości podgrupy i 96 mężczyzn (41,4%). Wiek respondentów odzwierciedla tendencje ogólnogrupowe: 6 osób po 20 roku życia (2,6%), 118 (50,9%) – do 30 roku życia, 44 osoby (19,0%) – do 40 roku życia, 40 (17,2%) – do 50 roku życia, 16 (6,9%) – do 60 roku życia i 8 osób (3,4%). 
Wykształcenie zawodowe cechuje 10 osób (4,3%), średnie 118 osób (50,9%), zaś wyższe 104 osoby (44,8%).
Dodatkowo ten sposób kwalifikacji ankiet pozwolił wyodrębnić mieszkańców Głogowa (186 osób, 80,2% - z podziałem na locus zamieszkania: Śródmieście, Stare Miasto, Kopernik, Piastów, Ruszowice, lecz ten aspekt analizy potraktowany zostanie wtórnie); mieszkających w najbliższych okolicach (31 osób, tj. 26,3% - gminy powiatów: głogowskiego, polkowickiego i wschowskiego: studenci PWSZ) i 15 osób; 6,4%: osoby przebywające w Głogowie niesystematycznie.

Analiza wyników ankiety

W odpowiedzi na pytanie 1 (wskazanie obszarów rewitalizacji) przewagę frekwencyjną zdobyły dwa obszary:
· Rynek (TEATR) i okoliczne ulice: 59,8%,
· bulwar nadodrzański: 53,5%.

Pytanie 1. Proszę o wskazanie obszarów, które powinny zostać poddane rewitalizacji:
 (
32,9%
) (
21,2%
) (
53,5%
) (
59,8%
)
W obu przypadkach za preferencją tych obszarów wypowiedziało się ponad 50% respondentów. Zwolennikami rewitalizacji zielonych obszarów miasta (gł. parki) jest 32,9%, natomiast za estakadą w okolicach ul. Poczdamskiej wypowiedziało się 21,1%.
Biorąc pod uwagę wyniki próby z populacji obejmującej ankiety wypełniane tradycyjnie uzyskano następujący rozkład wyników:

	
	OGÓŁEM
	KOBIETY
	MĘŻCZYŹNI
	DO 30 R.Ż.
	POW. 30 R.Ż.

	RYNEK 
(TEATR)
	128
(55,1%)
	88
(64,7%)
	40
(41,6%)
	72
(52,1%)
	56
(51,8%)

	BULWAR
	121
(52,2%)
	68
(50%)
	53
(55,2%)
	59
(47,6%)
	62
(57,4%)

	UL. NADBRZEŻNA
	74
(31,8%)
	43
(31,6%)
	31
(32,3%)
	42
(33,9%)
	32
(29,6%)

	ZIELONA 
PRZESTRZEŃ
	46
(19,8%)
	32
(23,5%)
	14
(14,6%)
	28
(22,6%)
	18
(16,7%)

	RAZEM
	232
	136
	96
	124
	108



	
	WYKSZTAŁCENIEZAW. I ŚR.
	WYKSZTAŁCENIE
WYŻSZE
	MIESZKAŃCY
	SPOZA
GŁOGOWA

	RYNEK 
(TEATR)
	68
(53,1%)
	60
(57,7%)
	102
(54,8%)
	26
(56,5%)

	BULWAR
	63
(49,2%)
	58
(55,7%)
	91
(48,9%)
	30
(65,2%)

	UL. NADBRZEŻNA
	40
(31,2%)
	34
(32,7%)
	43
(23,1%)
	31
(67,3%)

	ZIELONA 
PRZESTRZEŃ
	18
(14,0%)
	28
(26,9%)
	36
(19,3%)
	10
(21,7%)

	RAZEM
	128
	104
	186
	46



UWAGA: 1) zestawienia procentowe nie sumują się, gdyż ilość odpowiedzi była dowolna, 2) zestawienia procentowe odnoszą się do liczebności uwzględnionych w rubrykach RAZEM dla każdej podgrupy.

Wyniki próby badanej tradycyjnie są zbieżne z ogółem danych co do frekwencji procentowej (różnice nieznaczne, największa: rynek (TEATR) preferowany jest w próbie ogólniejszej o 4,7% częściej).
Ze względu na płeć stwierdza się występowanie znaczących różnic przede wszystkim w zakresie przewagi preferencji okolic rynku (TEATRU). Kobiety dokonały wskazań w 64,7%, podczas gdy mężczyźni w 41,6% (różnica wyniosła 23,1%).
O ile kategoria rewitalizacji ul. Nadbrzeżnej wskazywana jest w zbliżonych proporcjach (kobiety – 31,6%, mężczyźni – 32,3%), to zauważa się, że również za odnową przestrzeni zielonej częściej wypowiadają się kobiety (23,5%), przy 14,6% mężczyzn).
Bulwar wskazywany jest ze znaczną frekwencją przekraczającą 50% (mężczyźni – 55,2%) i równą tejże (kobiety), natomiast należy zwrócić uwagę na fakt, że w przypadku mężczyzn bulwar nadodrzański stanowi najczęstszy wybór ze wszystkich czterech kategorii (u kobiet jest to rynek / teatr: 64,7%). O ile kobiety odwołują się głównie do obiektu reprezentującego symbolicznie funkcję kulturową, o tyle mężczyźni zwracają się w swych wyborach ku funkcji rekreacyjno – wizerunkowej.
Analizując wpływ wieku na wyniki dokonano podziału respondentów ze względu na wiek do 30 lat (124 resp.) i powyżej 30 lat (108 resp.), uzyskując wskazaną proporcjonalność liczebności. Wiek w większym stopniu, niż płeć różnicuje preferencje respondentów. „Młodsi” częściej wskazują na rynek / teatr (o 6,3% częściej), estakadę (o 4,3%) oraz tereny zielone (o 5,9%), podczas gdy „starsi” częściej preferują rewitalizację bulwaru (o 9,8%) – jest to największe zróżnicowanie poparte faktem, że jest to najczęściej przez nich wybierana kategoria (57,4%); u osób do 30 r. życia największa frekwencja dotyczy rynku / teatru: 58,1%.
Również w przypadku czynnika wykształcenia przyjęto upraszczającą cezurę wyróżniając osoby z wykształceniem wyższym (104 resp.) i pozostałych (128 resp.).
Osoby z wykształceniem wyższym dokonały częstszych wyborów w każdej kategorii, w największym stopniu w odniesieniu do roli zieleni (o 12,9%). Oznacza to, że wraz z wykształceniem rośnie świadomość znaczenia wyglądu miasta jako elementu budującego tak estetykę, jak i jakość życia. W obu podgrupach najczęstsza preferencja dotyczyła teatru / rynku (odpowiednio: 53,1% i 57,7%) przy czym osoby z wykształceniem wyższym ze zbliżoną częstością wskazywały również na bulwar nadodrzański (2% różnicy).
Interesujące z praktycznego punktu widzenia zróżnicowanie dotyczy respondentów zamieszkujących w Głogowie (186 osób) i poza Głogowem (46 osób). O ile wyniki tych pierwszych pokrywają się z ogólną gradacja preferencji (najczęstszy wybór: rynek / teatr – 54,8%), o tyle wyniki respondentów spoza Głogowa wskazują głównie na wybór ulicy Nadbrzeżnej (67,3%) i bulwaru (65,2%). Jest to jedyny przypadek analiz podgrup, gdzie estakada lokuje się na pierwszej pozycji jeżeli chodzi o częstość występowania.
Jest to dość oczywiste interpretacyjnie: większość przyjeżdżających w próbie stanowią studenci PWSZ, którzy często przechodzą ulicami Poczdamską – Nadbrzeżną w kierunku uczelni. O ile dla osób niepowiązanych funkcjonalnie i czynnościowo ze Starym Miastem rynek stanowi teren estetyczny i uporządkowany (z wyjątkiem parceli przed ratuszem), tereny nadodrzańskie kontrastowo ukazują się jako wymagające rewitalizacji.
Równie ważny wniosek (czy spostrzeżenie) dotyczy faktu, że częstość odpowiedzi z kategorii „bulwar”, „ul. Nadbrzeżna” przyjezdnych dowodzi, że w odmienny sposób niż Głogowianie postrzegają oni substancję miejską.
Pytanie dotyczące najważniejszego obszaru rewitalizacji (w pierwszej kolejności) przyniosło następujące rezultaty:
· odpowiedziało 446 respondentów (84,4% wielkości próby badawczej),
· gradacja odpowiedzi wskazuje na wybór teatru / rynku / okolic (wybór 223 osób, tj. 50% z 446, którzy odpowiedzieli i 42,2% z 528, którzy wypełnili ankietę),
· w dalszej kolejności lokuje się:
· bulwar nadodrzański (146 osób, tj. 32,7% deklarujących posiadanie opinii w tym zakresie),
· przestrzeń zielona (63 osoby; 14,1% jw.),
· ul. Nadbrzeżna (14 osób; 3,1%).

Pytanie 2. Proszę o wskazanie (spośród powyższych) obszaru, który powinien zostać poddany rewitalizacji w pierwszej kolejności.
 (
14,1%
) (
3,1%
) (
32,7%
) (
50%
)
W podgrupie wypełniającej ankietę fizycznie odpowiedziało 188 osób z 232 (tj. 81%). Mimo różnic znaczenia i percepcji różnych obszarów potencjalnej rewitalizacji w każdym przypadku podgrup wskazano na teatr / rynek / okolice jako pierwszy obiekt rewitalizacji. Były to deklaracje:
· 99 ze 188 osób, które odpowiedziały, tj. 52,6%,
· 66 z 118 kobiet (tu i w poniższych kategoriach – jak wyżej), tj. 55,9%,
· 33 z 70 mężczyzn, tj. 47,1%,
· 62 z 117 „młodszych respondentów”, tj. 53,1%,
· 37 z 71 „starszych” respondentów, tj. 52,1%,
· 49 z 108 respondentów o niższym statusie wykształcenia, tj. 45,3%,
· 50 z 80 respondentów o wyższym statusie wykształcenia, tj. 62,5%,
· 81 z 148 mieszkańców Głogowa, tj. 54,7%,
· 18 z 40 osób przyjezdnych, tj. 45%.
Tak więc dla każdej z podgrup (i grupy jako całości) okolice rynku (a zwłaszcza TEATR) stanowią zarówno realną jak i symboliczną wartość, której przydawane jest znaczenie szczególne. Roli i zadań teatru dotyczyły pytania 8 i 9, na które odpowiemy niechronologicznie poniżej.

Pytanie 8. W przypadku odbudowy budynku TEATRU, z których usług korzystaliby Państwo najchętniej:
 (
29,9%
) (
23%
) (
18,9%
) (
60,8%
) (
71,6%
)
Odpowiedzi uzyskano od 518 respondentów, zaś odpowiedzi (ze względu na możliwość koniunkcji) – 1058.
Wynika z nich, iż Głogowianie zainteresowani są ofertą teatralno – muzyczną.
Największe zainteresowanie wzbudzają usługi teatralne (371 wyborów, 71,6% respondentów), a następnie:
· usługi muzyczne (315 osób, 60,8%),
· działalność edukacyjna (155 osób, 29,9%),
· inscenizacje historyczne (119 osób, 23%),
· usługi wystawiennicze (98 osób, 18,9%).
Odpowiedzi w podgrupach są bardzo zbliżone do powyższych, co wskazuje na stałość preferencji. Na ile Głogowianie gotowi są korzystać z oferty teatru?

Pytanie 9. Czy byliby Państwo zainteresowani skorzystaniem z oferty społeczno-kulturalnej realizowanej w odbudowanym budynku TEATRU?
 (
2,7%
) (
9,6%
) (
37,5%
) (
51,2%
)

Wyniki badań stwarzają podstawy do wnioskowania, że:
· zdecydowanie tak z oferty teatru gotowi są korzystać 51,2% respondentów,
· przy założeniu interesującej adekwatnej oferty korzystać będzie 37,5% (łącznie te aprobujące aktywność teatru osoby stanowią 88,7%),
· sporadyczną aktywność deklaruje 9,6%,
· zaledwie 2,7% wykazuje brak zainteresowania.
Oferta teatru (dane z ankiet zdobytych bezpośrednio) interesuje zdecydowanie
· 64,7% kobiet i 45,3% mężczyzn (preferencja kobiet),
· 50,4% respondentów do 30 roku życia i 50,9% powyżej 30 roku życia (brak zróżnicowania),
· 54,6% osób z wykształceniem wyższym i 48,4 ze średnim (zawodowym),
· 53,6% mieszkańców i 33,3% przyjezdnych.
Wybór teatru wskazuje na rozumienie przez mieszkańców, że kultura stanowić może integralny składnik rozwoju nie tylko stricte społecznego, ale też ekonomicznego. Ich wypowiedzi są wyrazem dostrzeżenia możliwości budowania tożsamości miejskiej i obywatelskiej.
Uwzględnienie głosu mieszkańców może przyczynić się również do kreowania ze strony decydentów sympatii czy akceptacji dla ważnego elementu tożsamości miasta. Teatr, zarówno jako budowla, jak i miejsce spotkań stanowić może kulturową „klamrę” łączącą przeszłość z teraźniejszością zarówno edukacyjnie, jak i artystycznie.
Ideałem współczesnego miasta jest aby mieszkańcy poszczególnych dzielnic odnajdywali miejsca spotkań zagospodarowane kulturowo, jednakże struktura Głogowa jako miasta typowo industrialnego jeżeli chodzi o typ urbanistyczny  takie możliwości ogranicza. Stąd też Głogowianie w dużym stopniu zdani są na instytucje usytuowane centrycznie, w rejonie Starego Miasta.
Należy jednak pamiętać o realnym ryzyku związanym z takim układem. Jak pisze B. Gierat-Biedoń w opracowaniu „Zrównoważony rozwój miasta a kultura”: „trzeba zastanowić się, czy przypadkiem historyczne centrum nie staje się balastem dla miasta i jego mieszkańców, czy nie jest jedyną jego ofertą kulturalną, jedyną >>maskotką<<, nieco już zużytą w mentalności mieszkańców” (s. 143 – 144). Świadomość takiego ryzyka już na etapie decyzyjnym pozwoli uwzględnić zagospodarowanie realnych potrzeb kreacyjnych mieszkańców miasta i przyjezdnych.
Niewątpliwie w przypadku Głogowa dziedzictwo to „zasób stanowiący znaczący potencjał rozwojowy” (J. Purchla, s. 125), zaś rewitalizacja teatru i okolic może pozwolić na wykorzystanie nielicznych materialnych świadectw dla połączenia przeszłości z teraźniejszością, czyli wykorzystanie zabytków dla rozwoju miasta. 
Teatr może stać się nie tylko elementem krajobrazu, lecz też obszarem realizacji tzw. przemysłu kultury. Ważne jest, aby w przypadku teatru i okolic zachować proporcje między tzw. kulturą wysoką i pop-kulturą, ze względu na zróżnicowane potrzeby mieszkańców (również kulturą awangardową, czy niszową).
Wracając do odpowiedzi na pytanie 3, dotyczące związków z obszarem uznanym za szczególnie ważny jeżeli chodzi o rewitalizację stwierdzamy, że wskazywane przez respondentów miejsce jest obszarem:
· rekreacji i wypoczynku: 396 odpowiedzi, tj. 75,0% (dla 528 osób),
· zamieszkania: 93 odpowiedzi, tj. 17,6%,
· robienia zakupów: 93 odpowiedzi, tj. 17,6%,
· pracy: 36 odpowiedzi, tj. 6,8%,
· prowadzenia działalności: 5 odpowiedzi, tj. 0,95%,
· inne: 16 odpowiedzi, tj. 3,0%.






Pytanie 3. Proszę o podanie, co Panią/ Pana łączy ze wskazanym w punkcie 2 obszarem:
 (
6,8%
) (
17,6%
)
 (
3%
) (
17,6%
) (
75%
) (
0,9%
)Tereny uwzględnione w ankiecie dla większości (75%) wskazywane są jako spełniające funkcje przede wszystkim wypoczynkowe – dotyczy to również okolic rynku i teatru (jeżeli przyjąć zasadnie, że z kolei większość deklaracji odnosi się do tego terenu to nie potwierdza się potoczna opinia Głogowian o „martwocie” tego terenu: faktycznie, w czasie imprez okolicznościowych mieszkańcy nie stronią od odwiedzania okolic rynku).
Skoro mieszkańcy traktują określone obszary jako predysponowane do funkcjo wypoczynku i rekreacji niepotrzebne będą wysiłki związane z promowaniem miejsca i uczynieniem go „modnym” – można koncentrować się głównie na walorach oferty. Powyższe nie oznacza jednak, iż mieszkańcy nie dostrzegają problemów związanych z funkcjonowaniem obszarów przeznaczonych na cele rekreacyjne.
W kontekście infrastruktury respondenci zwracają uwagę na:
· niską estetykę otoczenia, w tym zieleni: 234 odpowiedzi, tj. 44,3% (dla 528 respondentów),
· brak miejsc służących rozwojowi kultury: 218 odpowiedzi, tj. 41,3%,
· brak urządzeń małej infrastruktury: 183 odpowiedzi, tj. 34,6%,
· zły stan dróg i chodników: 178 odpowiedzi, tj. 33,7%,
· brak traktów spacerowych: 151 odpowiedzi, tj. 28,6%,
· niedostateczna ilość miejsc parkingowych: 117 odpowiedzi, tj. 22,2%,
· zły stan małej architektury: 72 odpowiedzi, tj. 13,6%,
· inne: 20 odpowiedzi, tj. 3,8%.
Pytanie 4. Proszę o podanie problemów technicznych, które obniżają jakość życia na podanym obszarze:
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Statystycznie każdy respondent wskazał na ponad 2 uchybienia infrastrukturalne, co wskazuje na znaczne zaniedbania terenów rekreacyjnych. Nie ma znaczących różnic między podgrupami z wyjątkiem faktu, iż na niedostatek miejsc parkingowych wskazały częściej kobiety (76 ze 136, tj. 55,9%) oraz osoby powyżej 30 roku życia (61 ze 108, tj. 56,4%). 
O ile odpowiedź na powyższe pytanie uświadamia konieczność znacznych inwestycji, pytanie nr 5 dowiodło ponownie postrzegania niedoinwestowania terenów potencjalnie rekreacyjnych.
Najczęściej akceptowane kategorie wypowiedzi, to:
· niewykorzystanie przestrzeni publicznej na potrzeby mieszkańców: 330 odpowiedzi, tj. 62,5% (z 528 odpowiadających),
· brak integracji lokalnej społeczności: 134 odp., tj. 25,4%,
· chuligaństwo, 126 odp., tj. 23,9%,
· bezdomność, 115 odp., tj. 21,8%,
· brak współpracy: mieszkańcy – instytucje publiczne: 89 odp., 16,8%,
· przestępczość: 28 odp., tj. 5,3%,
· inne: 14 odp., tj. 2,6%.
Zauważa się, że argument niewykorzystania przestrzeni akcentowany jest zdecydowanie częściej, niż pozostałe (na aspekt funkcjonalności należałoby położyć szczególny nacisk) – jest to opinia każdej z podgrup niezależnie od wieku, płci i wykształcenia.

Pytanie 5. Proszę o wskazanie problemów społecznych występujących na podanym obszarze:
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Należy też odnotować, że respondenci w odpowiedzi na to pytanie częściej podnosili mankamenty natury społecznościowej (553 odpowiedzi), niż związanej z patologią (283 odpowiedzi), a także mniejsze znaczenie przywiązywane do problemów społecznych (836 odpowiedzi, tj. średnio 1,5 na osobę) niż technicznych (1173 odpowiedzi, tj. 2,2 na osobę). Respondenci zdają się wyrażać nadzieję, że estetyzacja miejsca przyczyni się do poprawy sytuacji i zaniku trudności o charakterze patologicznym, co jest założeniem nie tylko intuicyjnie słusznym: faktycznie w miejscach zestetyzowanych przejawy patologii społecznej zmniejszają się (patrz: galerie, zrewitalizowane dworce PKP), nie tylko z tytułu monitoringu i ochrony.
W kontekście powyższych wypowiedzi za spójne i uzasadnione można uznać argumenty przytoczone w odpowiedziach na pytanie 6. Zdaniem respondentów podstawowy brak obszarów przewidzianych do rewitalizacji to brak miejsca do spędzania czasu wolnego (360 odp. ze strony 526 respondentów, tj. 68,4%).






Pytanie 6. Proszę o wskazanie jakich miejsc i form aktywności brakuje na podanym obszarze:
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Nieco mniej, lecz dalej w znaczącej liczebności wskazywany jest brak miejsca do organizacji wydarzeń kulturalnych (246 odpowiedzi, tj. 47,3%).
Decyzje dotyczące animacji miejsca łączącego zadowolenie ze spędzania czasu wolnego z zaspokajaniem potrzeb kulturalnych wydaje się więc w pełni uzasadnione.
Sport (154 osoby, 29,3%) i turystyka (146 osób, 27,8%) jako obszary zwiększonego zapotrzebowania sytuują się na zbliżonym poziomie frekwencyjności.
Na znaczenie prezentacji wyrobów lokalnych i brak miejsca ku temu zwróciło uwagę 48 osób (9,1%) co oznacza, że do tej formy promowania specyfiki regionalnej respondenci nie przywiązują większej wagi.
Szczególnie istotny aspekt analizy dotyczy pytania 7 gdyż pozwoli zrozumieć, w jaki sposób respondenci efekty procesu rewitalizacji.
Na pytanie to odpowiedzieli wszyscy badani – 528 osób.

Pytanie 7. Proszę o wskazanie spodziewanych wyników procesu rewitalizacji:
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Najczęstsze wskazanie dotyczyło spodziewanych atutów turystycznych i przyrostu atrakcyjności miasta (334 wskazania, tj. 65,1%); wydaje się, że w przypadku odnowy i ożywienia teatru, przy realizacji specyficznych, oryginalnych projektów kulturowych realizacja tego celu jest w pewnym stopniu realna.
Kolejne wskazanie (291 wyborów, 55,1%) dotyczy poprawy estetyki w mieście. Walory tego rodzaju są więc istotne dla ponad połowy respondentów.
Względy stworzenia dogodnych warunków dla dzieci i starszych okazały się ważne dla 192 osób (36,4%). Ocena tej mniejszościowej kohorty, bo liczącej około trzeciej części respondentów jest ważna – podkreśla prawa i interesy osób o niestandardowych potrzebach.
156 osób (29,5%) liczy na utworzenie miejsc pracy w efekcie rewitalizacji, natomiast 85 (16,1%) na rozwój przedsiębiorczości.
Mniej znaczące liczebności dotyczą wpływu na środowisko naturalne (121 osób; 22,9%), budowania i utrwalania tożsamości Głogowian (85 osób; 16,1%), poprawy bezpieczeństwa (79 osób; 14,9%), rozwój współpracy instytucji i organizacji pożytku publicznego (58 osób; 10,9%).
Znajomość rozumienia celów określonych działań w przestrzeni społecznej jest istotna – można niekiedy zwrócić się z właściwymi argumentami do konkretnej grupy osób.
W przypadku odpowiedzi na pytania 6 i 7 odpowiedzi podgrup z badań tradycyjnych nie odchylały się znacząco od odpowiedzi grupy jako całości.

Wnioski końcowe

1. Każdy z sugerowanych wyborów miejsc rewitalizacji godny jest rozpatrzenia, jednakże w opinii respondentów priorytet powinien mieć obszar rynek – teatr – przyległe ulice.
2. Mieszkańcy postrzegają ten teren w kategoriach rekreacji i wypoczynku, korzystając zeń okresowo i doraźnie (w ramach imprez z okazji Dni Głogowa, Dni Hutnika itp.).
3. Występuje wyraźne zapotrzebowanie na uczynienie preferowanego terenu miejscem kulturowo i kulturalnie znaczącym, poprzez:
a) Odbudowę i stworzenie warunków wykorzystania teatru,
b) Rozwiązanie problemów natury przede wszystkim technicznej (w opiniach respondentów).
4. Potencjalne działania stricte kulturalne i muzyczne postrzegają mieszkańcy w kategoriach oferty wykorzystywanej bezwarunkowo lub warunkowo (interesująca oferta).
5. Rewitalizacja podniesie atrakcyjność turystyczną miasta i wpłynie korzystnie na estetyczną stronę Głogowa.

Wnioski dodatkowe (spostrzeżenia raportujących)

1. Zaskoczyła znaczna liczebność osób, które odpowiadały na ankietę, tak z własnej woli, jak i zachęt ankieterów: świadczy to o proobywatelskiej i prolokalnej postawie mieszkańców Głogowa (zwłaszcza ze względu na ograniczony czas ankietowania).
2. W trakcie wypełniania ankiety metodą tradycyjną wiele osób (zwłaszcza studenci PWSZ) nie ograniczało się do udzielenia odpowiedzi, lecz wykazywało żywe zainteresowanie celem badań, aplikacja ankiety, rzeczywistym wpływem na budżet obywatelski.
3. Wiele osób pytało o zakres odpowiedzi – stan dojścia do dworca PKP, „Różowy Most”, budowę nowego mostu: sugerowano niewskazywanie na pozycje niebędące w gestii UM i powstające poza jego budżetem.
4. Biorąc pod uwagę powyższe, większą w przypadku przyszłych ankiet swobodę wyboru odpowiedzi uznać można za pobudzającą inwencję respondentów.
5. W ankiecie nie zadano pytania jak często korzystają mieszkańcy z ofert okolic rynku i innych: można przypuszczać, że obiegowa opinia o pustce tych okolic ma uzasadnienie w rozumieniu takim, że o ile organizowane są imprezy, Głogowianie chętnie odwiedzają rynek – czynią to rzadko, lecz postrzegają ten teren jako miejsce wypoczynku i rekreacji.
6. W trakcie opracowywania raportu (do 17.01.2016; g. 23:00) ilość ankiet wzrosła o 44 – ich wyniki nie zostały uwzględnione, niemniej wszystkie trendy statystycznie opisane w raporcie zostały utrzymane.
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